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RESUMO:

Como se dariam as propensdes e noc¢des de gosto? Pensando nas praticas de si e da
aparéncia , este artigo busca um didlogo entre tais praticas e a no¢cao da construcéo
dos sujeitos, nos dias hoje. Traz 4 tona a transcendéncia do utilitarismo da moda para
uma noc¢do de subjetivacdo da experiéncia estética. Busca entender o posicionamento
identitario legitimado pelos mudltiplos territérios ocupados na construgcdo das
identidades, através do olhar sobre a influéncia estética da musica na moda, em que
travam-se as questdes sobre como nds percebemos a alteridade do outro e como o
outro nos percebe dentro de um universo imageético.

Palavras-chave: Moda; Cultura e identidade.

ABSTRACT:

How to make known the propensity and the notions of taste? Thinking about in self
practices and appearance, this article seeks a dialogue between these practices and
the notion of the construction of subjects in present days. Brings to light the
transcendence of fashion utilitarianism for a notion of subjectivity of aesthetic
experience. Inquire understand the positioning identity legitimized by multiple territories
occupied in the construction of identities, in standpoint of the influence of music
aesthetics in fashion, connect the issues about how we perceive the alterity of the
others and how the others perceive us, inside a imagetic universe.
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O presente artigo faz parte da pesquisa que desenvolvemos no Programa de
Pos-Graduacgdo em Cultura Visual da FAV/UFG sobre os eixos da identidade e
da alteridade através da moda. Entendida como uma experiéncia estética, a
moda, é responsavel pelas constru¢des subjetivas e simbdlicas dos sujeitos no
meio em que vivem, localizada culturalmente. Temos por objetivo enfocar
pontos de convergéncia da influéncia da musica e seus intérpretes na
apropriacdo imagética dos sujeitos. Fatores, 0s quais sdo mediadores para a
construcdo identitaria da personalidade. Essas consideracdes tracardo o fio

condutor deste trabalho.

| - Préticas de si:

“O vestuario concerne a toda pessoa humana, a todo corpo humano,
a todas relacdes entre 0 homem e seu corpo, assim como as relacdes
do corpo com a sociedade(...).O vestuario € um elemento, que de
algum modo, compromete o corpo todo.” *

Pensar em um corpo comunicativo é torna-lo um signo e, sendo um signo,
segundo Barthes, sempre estara associado a sua funcdo. Posto isto, o corpo,
necessariamente, possui uma funcédo: a de dar significAncia aos sujeitos,
localiza-los simbolicamente enquanto personas culturais através da fruicdo
plastico-estética , engendrando relaces entre a forma e o conceito de acordo
com as dinamicas entre significado e significante. Lé-se com isto 0S processos
mentais das relagdes das subjetividades criadoras da identidade.

Uma imagem se faz simbdlica quando a ela se sobrepde um sentido acima do
significado que |he é inerente. O ser humano sempre buscou dotar de algum
sentido tudo que o rodeia e, assim sendo, suas roupas e a forma pela qual as
compde sinalizam aspectos psicoldgicos e filoséficos do seu carater. Sob esse
prisma, o vestuario do individuo pode ser considerado a transcricdo de uma
linguagem simbdlica, um cédigo descrito cuja significacdo seria, em parte,
compartilhada por uma cultura. A composicao indumentéria é, sem duavida, um
reflexo daquilo que somos, pensamos, acreditamos. Lembrando que a palavra
“persona”, em sua acepgao primeira, carrega em seu bojo o sentido de
“mascara’, parece incontestavel que cada um esta, consciente ou

inconscientemente, representando um papel na sociedade. Seus trajes tém por
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funcdo completar essa faceta do comportamento humano em sua situagao
social, como expressdo controlada e relato, ao mesmo tempo fiel, distintivo e
iconografico das praticas de si.

Conforme o entendimento de Barthes (1995), a moda € um codigo, uma
linguagem.

“E ha uma relagdo complicada entre a linguagem, tal como foi
codificada e a forma como o sujeito fala (...). A moda o obriga a dizer
0 que se julga ser, o que se quer parecer, com a lingua dos outros. O
homemzesté condenado a dizer-se a si préprio com a lingua dos
outros”

Os trajes sdo simbolos de identificacdo e o processo de relacionamento dos
homens no corpo social visa justamente a transmissdo, & recepcdo e ao
intercambio desses simbolos. O vestir € uma das formas empregadas para
tornar possivel uma interagdo com o outro, na transmissao de idéias e opgdes
filoséficas. O sujeito ndo se exprime apenas por meio de palavras, as quais sao
atribuidos significados determinados, mas se comunica através de uma série
de outros sinais, entre os quais figura, com relevo, a sua composicao
indumentéria.

“O vestuario, portanto, fala”, afirma Eco (1989, p.15), e o fato de seus cddigos
serem extremamente flutuantes e passageiros nao lhes diminui a importancia e
interesse para quem decida viver em sociedade, ouvindo-o falar por todas as
formas de que é capaz, ainda que sem usar palavras. Saussure (1995), em seu
“Curso de Linguistica Geral”, foi o primeiro a defender a existéncia de “uma
ciéncia que estude a vida dos signos no seio da vida social’. Denominou essa
ciéncia Semiologia, estabelecendo seu objeto na investigacdo de qualquer
sistema baseado na arbitrariedade dos signos, seja qual for sua substancia ou
a extensao dos seus limites, neles incluindo imagens, gestos, sons, objetos ou
conjuntos desses elementos, encontrados nos ritos, costumes ou espetaculos.
Se eles nao constituem linguagens verbais, sdo inegavelmente sistemas de
significacdo, embora para a civilizagdo da escrita possa parecer extremamente
dificil a concep¢do de um sistema de imagens ou matérias cujos significados

possuam existéncia fora da linguagem propriamente dita.

“A lingua é um sistema de signos que exprime idéias, e é comparavel,
por isso, a escrita, ao alfabeto dos surdos-mudos, aos ritos
simbdlicos, as formas de polidez, aos sinais militares etc., etc. Ela é
apenas o principal desses sistemas.” ®
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Quanto as praticas vestimentares, afirma Barthes, a luz dos ensinamentos de
Saussure, que é na indumentéria usada, ou real, que se encontra a classica
distincdo entre lingua e fala. A lingua, conforme analisa, € constituida pelo
vestuario em nivel de sistema, referente a oposicao das pecas, encaixes ou
pormenores, cuja variacdo acarreta uma mudanca de sentido pelas regras
gerais que presidem a associacao dos elementos entre si. Ja a fala diz respeito
a todos os detalhes pessoais de medidas, desgaste, manias e composicao livre
e sintagmética, enquanto combinacdo variada de signos recorrentes, ou seja,
uma justaposicdo, em um mesmo conjunto, de diferentes itens cujo sentido
nasce de uma determinada articulacéo (Barthes, 1964, p. 28).

O corpo sendo uma superficie que reflete as caracteristicas da vida do sujeito
estaria em consonancia com a imagem representada simbolicamente.
Constroi-se dessa forma uma estética da existéncia, o que para Foucault tratar-
se-ia de praticas voluntarias sobre as quais, a fixacdo de regras de conduta e
critérios de estética e estilo mediariam a transformagdo do homem em seu
singular e na sua identidade.

De posse das colocacdes sobre o corpo como signo e a estética da existéncia
ou praticas de si, poder-se-ia aproximar mais um elemento: a moda* como
suporte para as dinamicas da alteridade e da identidade. A moda para além do
utilitarismo pode ser um exercicio de fruicdo estética, ja& que, simbolicamente,
confere ao corpo tracos identitarios da personalidade. Estudos sobre Cultura
Visual se apdiam na idéia da imagem e seu significado cultural, sua influéncia
sobre os individuos, considerando que a visdo é socialmente localizada.

Assim, diante da relacdo expectador/observador, existiria uma gama de
contextos socio-culturais e ideolégicos que permitiriam uma série de
interpretacoes.

Na moda, podemos entender as praticas de si, considerando o contexto
cultural, pela poética da obra aberta: “afirmar-se de uma cultura que admite,
diante de um universo de formas perceptiveis e das operacgdes interpretativas,
a complementaridade de inspecdes e solu¢bes diferentes.” (ECO, 2001, p.147)
A roupa como projecdo ou continuacdo® do corpo é simbolo, ideologia,
subjetivacdo. Sendo assim, as possibilidades de representacdo da identidade

podem se configurar de forma dinamica e variada. O corpo representaria,
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assim, uma espécie de elo entre os sujeitos e 0 mundo no qual vivem. Um elo
que trata da identidade, da afirmacao simbdlica de si através do suporte do
corpo. Se antes a nogéo cartesiana desconsiderava o corpo, o entendendo
apenas como um objeto da natureza, no poés-estruturalismo ndo ha como
dissociar um do outro, ja que ha uma sustentacdo mutua do corpo objetivo e do
corpo fenomenal.

A experiéncia estética, pela linha fenomenoldgica da Teoria da Recepgéo de
Hans Jauss, € centrada na hermenéutica literaria, mas podemos transpo-la
para o campo das ciéncias humanas para entendermos a fruicdo estética na
moda. Na teoria de Jauss, a expressao estética seria um agente historico e ndo
um produto social, j& que a recepcéo (relacdo do leitor com a obra) identifica,
cria ou adota modelos de acdo. A expressao estética conduz a experiéncia
estética, em qualquer nivel/classe da sociedade, uma vez que € um processo
autdbnomo.

Jauss criou desta forma, trés categorias para a fruicdo estética, nao
hierarquizadas, mas interativas: a Poiesis, a Aisthesis e a Katharsis. Sendo
assim, o traje levaria a uma Poiesis diaria que seria autorizada pela Aisthesis
(reconhecimento e opcdo estética) que se completaria na Katharsis que € a
subjetivacao estética por completo.

O prazer de ver e ser visto pode ser entendido pela nocdo antropolégica do
sentido social que se ordena pelos eixos da alteridade e da identidade. A
sociedade se conjugaria pelo trafego do individual e do coletivo, do si-mesmo e
do outro.

Pensando as relagdes de troca do sujeito com o coletivo, da interacdo da
identidade com a alteridade o vestuario apresenta-se em sua funcao
fundamental que € a funcédo de significacdo, “O homem vestiu-se para exercer
sua atividade significante. O uso de um vestuario é fundamentalmente um ato
de significacéo, além dos motivos de pudor, adorno e protecéo.” ©

Em “O Casaco de Marx”, Peter Stallybrass nos revela as relacbes simbdlicas
das roupas com 0s sujeitos, de como estas se corporificam em uma presenca
fantasmatica. S&o nas roupas que imprimimos nossas marcas, deixamos

nossas memdarias, NOSSo cheiro, NOSSOS rasgos.
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Desta dialética entre sujeito e objeto, temos um lastro muito forte do que se
configuraria como o “eu”. Na materialidade da presenca ausente, a roupa toma
para si uma vida social, ja que a impregnamos de nGs mesmos e neste sentido
ela se torna uma continuacdo do corpo, pois carrega em si a heranca de
nossas acdes. As roupas recebem a marca humana. “Nao posso lembrar de
Allon White como uma idéia, mas apenas como o0s hdabitos através dos quais
ele me habita e me veste. Eu conheco Allon através do cheiro de sua jaqueta.””
Das fragmentacgdes, dobras e hibridismos que se intercalam nas relagdes entre
0 COrpo e roupa como estruturantes para a revelacao da identidade constituem-

se 0s sujeitos pés-modernos.

Il - Identidades Contemporaneas:

De acordo com Stuart Hall (2001), o sujeito pos-moderno, como ser
fragmentado que é possui identidades intercambiaveis que se sobrep&em
umas as outras, caracterizando o processo que este denomina de identificacéo,
ja que a construcdo subjetiva da identidade/identificacdo esta em constante
devir.

Para os estudiosos do pés-modernismo as sociedades do final do século XX
passaram por um tipo diferente de mudancas estruturais, o que fragmentou as
questbes de género, raca, sexualidade, etnias. Esta mudanca é a
descentralizacdo do sujeito. Assim, quando o sujeito perde seu “eixo”, surge o
gue podemos chamar de “crise de identidade”, deslocamento de si mesmo para
com o mundo em que vivemos. Longe de cairmos em qualquer existencialismo,
tratam-se das posturas identitarias como suporte do sujeito em sociedade,

segundo os sistemas culturais.

“A identidade surge ndo tanto da plenitude da identidade que ja
esta dentro de nés como individuos, mas de uma falta de inteireza
gue é ‘preenchida’ a partir de nosso exterior, pelas formas através
dasquaisnésimaginamosservistospelosoutros.”8

Para o autor existiiam na histéria trés tipos de concepcdes de identidades:
Sujeito do lluminismo; Sujeito Sociolégico e Sujeito P6s-moderno. O Sujeito do
lluminismo é caracterizado pela razdo, pelo individualismo e pelo

patriarcalismo, ja que desconsiderava as mulheres. O Sujeito Sociologico era
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baseado na interacdo entre o “eu” e a sociedade, mundo publico e privado, a
realidade cultural e social; era o préprio sujeito, enraizado na estrutura social.

Com as mudancas sociais favorecidas, principalmente, pelos processos de
globalizag&o, as estruturas sociais se modificaram, fragmentaram-se para uma
pluralidade que até entdo nunca fora possivel. A desterritorializacdo que o
processo global provocou, fez cair por terra a nocdo sociolégica classica de
sociedade. E neste contexto que surgiu o sujeito pds-moderno: fragmentag&o
das identidades nacionais, fim do sujeito racional cartesiano e fim da autoria °.

A dindmica espaco-tempo no processo globalizante faz com que todas as
identidades estejam localizadas no mesmo espaco e tempo simbdlicos. Estes
fluxos de identidades criam e recriam dobras de identificacGes partilhadas,
mais conhecidas como invasfes do imperialismo cultural. “A identidade torna-
se uma celebracdo movel, que se transforma em relacéo as formas pelas quais

somos interpretados e interpelados nos sistemas culturais que nos rodeiam.” *°

A questdo da pés-modernidade é que a “glocalidade” **

gue a mesma engendra
acabou por criar uma virtualidade de bens simbdlicos muito fortes e
ideoldgicos. A desvinculacao das identificacfes de seu espaco, de seu tempo e
de sua cultura levou a uma confrontacdo e a um bombardeio multicultural.
Pensando a sociedade de consumo, passamos a ter, nas vitrines, identidades
prontas para usar, segundo Hall, um “supermercado cultural” ou um
“supermercado de estilos”, segundo Ted Polhemus.

A apropriacdo imagética dos bens simbdlicos pelas industrias culturais sempre
foi notoéria. Poderiamos ilustrar o caso da industria musical. Historicamente é
facil relacionarmos a estética de uma banda ao seu género musical e época.
Pode-se dizer que as estéticas das bandas, parafraseando Kathia Castilho,
quando se refere a moda, que seriam uma maneira perfeita de expressar um
mundo de identidades incomensuraveis e fragmentadas, configurando-se

assim uma dinamica de “signos flutuantes” e trocas simbdlicas.
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Sid Vicious/ integrante dos Sex Pistols — Londres, 1977

A musica trouxe consigo muito mais que um género, trouxe um conjunto de
associacfes simbdlicas e de comportamentos. As industrias culturais levaram a
disseminacdo do estilo das bandas pelas vestimentas, como uma espécie de
codigo. As roupas usadas pelos grupos de rock, por exemplo, reforcaram o
género materialmente nas estéticas das roupas: artistas como Beatles, Elvis
Presley, Sex Pistols, Ramones, David Bowie, New York Dolls e Madonna
eternizaram suas musicas na ideologia estética de suas composi¢cdes tanto
musicais, quanto de moda.

Travam-se, entdo, algumas questdes: existiria uma apropriagdo estética da
moda apoiada na musica, ou a musica se apropriaria de uma determinada
estética de moda para dar suporte a identidade do grupo? Ao que parece,
ambos, moda e musica sempre funcionaram muito bem juntos. O “espirito” de
um género musical €, quase sempre, materializado na vestimenta, acopla-se
na roupa como ideologia.

Um fato é certo: para cada género de musica temos uma estética muito bem
definida. Segundo Tupa Correa Gomes, a disseminacdo do movimento Punk
no mundo, por exemplo, abandonou o conteddo da contestacdo para importar
em primeiro plano a forma e a aparéncia de seu significado. Nao foi por acaso
que Vivenne Westwood'? vestia os meninos do Sex Pistols.
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Ao longo da disseminagdo, enquanto estilo musical, o que
importou mesmo foi a imagem de seus interpretes, além de todo o
aparato que os cobria (...). E aquilo que fora adorno de agressao,
acabou sendo convertido em adorno caro.” **

Forma e aparéncia dos significados, o que isto quer dizer na muasica? Quase

tudo: a aparéncia de uma banda significa o que ela €, ou pelo menos
materializa e a aproxima de seus simpatizantes. As classicas camisetas de
bandas sdo um outdoor, em que o corpo diz: “Eu gosto desta banda!” ou “Eu
tento gostar!”.

Banda MGMT — Nova York, 2008

Neste ponto o corpo juntamente com a roupa, consegue passar um pouco da
subjetividade encarnada em um determinado esteredtipo, ndo pela mensagem
literal de uma camiseta, mas por todo o universo simbolico que esta abrange.

O rock, como qualquer outro género musical, imprime caracteristicas que lhe
dao suporte existencial. Ocorre assim, a dinamica entre a identidade e a
alteridade, ou seja, fusdo do individual com o coletivo, relagédo do si-mesmo
com o outro. Isto é a moda: ligacdo de um sujeito aos seus pares estéticos e
ideoldgicos.

Cores, sons, formas, gestos, toques, imagens, transformam-se em perceptos
rizomaticos que transcendem qualquer funcionalidade, a ndo ser a de compor e

recriar-se, a imagem e semelhanca de outrem.
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Pensando o outro como um signo, a medida que este mesmo “outro” ao se
tornar um esteredtipo de referéncia torna-se o signo de uma coisa que nao ele
mesmo, pode-se tender a uma analise semidtica Apesar deste artigo se firmar
pelo viés tedrico do culturalismo, a semidtica a titulo de uma analise formal e
técnica pode ajudar a levantar elementos do discurso que serdo Uteis para uma
reflexdo mais enriquecida, até porque o deslizamento de uma atividade
semidtica, segundo Komi Bhabha, poderia levar uma individualizacdo da
alteridade como descoberta de nossas préprias pressuposi¢cdes, que sao
inevitavelmente culturais.

“O corpo se manifesta como uma estrutura semiética da qual o ser humano néo
se desassocia, a0 mesmo tempo em que a utiliza para obter significados.” ** O
processo de percepcao estética, que permeia a formacao das identificacdes na
moda, tem legitimado pelo publico padrbes imagéticos que sdo materializados
em Seus proprios corpos.

As roupas enquanto simbolo séo significantes e o cédigo da moda, dentro do
consumo da cultura, trata dos tipos particulares de combinacdes que estariam
relacionadas aos conceitos de elegéancia, formalidade, casualidade e etc, que
seriam os significados. E exatamente este cdigo que transforma as roupas em
signos e cada um deles pode ser lido com uma linguagem. Os significantes sé&o
arranjados em uma certa ordem que se relacionam com outros significantes,
esta relacdo pode ser de similaridade ou de diferenca.

Na moda o objeto da significacdo ndo é notificado no ato: ele € um conjunto, o
modo de vestir, a toalete, a pessoa vestida, e por ser geral o que se visa nao €
definido com precisdo. “Uma roupa puramente funcional s6 € concebivel fora
de qualquer sociedade: a partir do momento em que uma roupa €
confeccionada, chega-se fatalmente a uma semiologia.” (BARTHES, 2005, p.
310)

Poder-se-ia dizer ainda, que mais que semiologia a roupa junto ao corpo
carrega consigo toda a materialidade simbodlica que nos envolve enquanto
personas culturais. "O corpo tornou-se a protese de um eu eternamente em
busca de uma encarnagdo provisoria para garantir um vestigio significativo de
si” (LE BRETON, 2003, p.29).
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Curriculo dos autores:

Lorena Pompei Abdala: Mestranda no Programa de Pés-Graduacdo em Cultura
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