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RESUMO

O presente artigo tem como objetivo o estudo das imagens e corpos que se projetam por meio
das relagdes sociais construidas no ambiente digital. Sabe-se que ha a disputa sobre o que é
visivel, pois aquilo que nao é visto tende a nado existir no imaginario social, e assim, o direito
de ver e ser visto se projeta digitalmente. Nos sujeitamos aos processos de producao e
consumo das préprias vidas, como fonte de entretenimento, de modo a conquistar a
autonomia de ver? Este artigo apresenta conceitos utilizados por Benjamin, Mirzoeff e fotos
reais postadas na rede social Instagram. No campo das imagens, serao analisadas condicoes
de producao, e também sera feita uma analise do consumo do contelddo gerado. Trazendo
posteriormente as consideracoes e conexdes entre o referencial tedrico e os objetos de estudo
realizados a partir dessa associacao.
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ABSTRACT

This article aims to study the images and bodies that are projected through social relations
built in the digital environment. It is known that there is a dispute over what is visible, because
what is not seen tends not to exist in the social imaginary, and thus, the right to see and be
seen is projected digitally. Do we subject ourselves to the processes of production and
consumption of our own lives, as a source of entertainment, in order to gain the autonomy of
seeing? This article presents concepts used by Benjamin, Mirzoeff and real photos posted on
the social network Instagram. In the field of images, production conditions will be analyzed,
and an analysis of the consumption of the generated content will also be made. Subsequently
bringing the considerations and connections between the theoretical framework and the
objects of study made from this association.

KEYWORDS

Instagram; images; visualities; digital; visual culture.

ISSN 2175-8212 - Anais do 29° Encontro Nacional da Associacao Nacional de Pesquisadores em Artes Plasticas.
[recurso eletronico]. RODRIGUES, Manoela dos Anjos Afonso; ROCHA, Cleomar (Orgs). Goiania: Anpap, 2020.

2761



INTRODUCAO

O estudo que aqui se inicia foi pautado a partir de textos que estudam o campo da
cultura visual, produzido como resultado da disciplina “Estudos Orientados em Arte e
Cultura visual: pensamento e acdes das Imagens”, ministrada no segundo semestre de
2019 no programa de pds-graduacao em Arte e Cultura Visual, da Faculdade de Artes
Visuais da Universidade Federal de Goias (FAV/UFG). Ao decorrer dos meses que se
seguiram foram percorridos caminhos que conduziram a investigacao da imagem ao
promover o didlogo em uma disciplina composta por discentes de trés programas de
po6s-graduacao: cultura visual, comunicacao e performances culturais.

Durante os estudos que precederam esta escrita os discentes puderam obter contato
com arelevancia do estudo das imagens em uma sociedade rodeada e constituida por
elas. Tanto fixas quanto em movimento, as imagens compdem sistemas de
pensamento e, portanto, sdo parte integrante da cultura visual.

A cultura visual é aqui entendida como o campo que estuda as imagens que nos
cercam. E, conforme afirma Sérvio (2014), se dedica a investigagcdo dos processos que
constroem as visualidades que compdem os estudos da cultura visual. Neste contexto,
se faz valido o estudo de um tema tao atual quanto o aplicativo Instagram, voltado a
producao e o compartilhamento de imagens, que veicula muito mais do que apenas
imagens, mas também a¢des, conceitos e significados vigentes.

O artigo recebe o nome de “Relacbes tecidas entre o ver e ser visto no ambiente
digital” justamente por abordar relacées humanas que sao construidas nesse espaco.
Logo, durante este artigo serao tecidas relacdes entre pontos dos trabalhos “A obra de
arte na era de sua reprodutibilidade técnica”, de Walter Benjamin, e “O direito a olhar”,
de Nicholas Mirzoeff. Sera tracado um breve contexto sobre a histéria do aplicativo e
em seguida, correlacionado o referencial teérico com imagens extraidas do ambiente
digital para analise.

Possivelmente, na época em que suas obras foram escritas, Benjamin e Mirzoeff ndo
imaginaram a intensidade com que suas palavras repercutiriam, e de modo tao
ressonante, por meio de quem somos e o que vivenciamos cotidianamente. Nao é
preciso ir muito longe para saber que em algum momento de nossa existéncia
seremos confrontados com as reais intencdes e expectativas geradas sobre a
sociedade na qual vivemos, questdes que tangenciam o ser e o existir. Dessa forma,
este artigo tera espaco para novos questionamentos a medida em que o pensamento
for suscitado e as ideias tomarem forma.
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INSTAGRAM: AMBIENTE DIGITAL

O universo digital expande-se além de fronteiras visiveis e algumas vezes até sequer
compreensiveis. Em uma tentativa de suprir alguns dos desejos mais profundos do
individuo o ambiente digital proporciona um espaco a ser construido, um espaco que
pode ser composto por qualquer versao de nés mesmos, seja ela falsa ou verdadeira,
inteira ou fragmentada. Neste espaco existem inUmeras possibilidades: podemos ser
reconhecidos, podemos ser vistos, podemos ser moldados e criar novos cenarios.

Rede social que permite o compartilhamento de fotos e videos, o Instagram ganhou
espaco mundialmente e, inclusive, grande destaque no cenario brasileiro. A
plataforma torna possivel a projecao de perfis que acompanham o avanco das
tecnologias e seus melhoramentos de interacdo, perfis que existem desde o
surgimento das primeiras redes sociais e que migram de plataforma em plataforma,
conforme as antigas caem em desuso e sao substituidas. Sem mencionar as novas
midias que também sdo criadas com facilidade, captam e permitem conexdes nunca
feitas antes.

Lancado em meados de fevereiro e marco de 2010, o aplicativo inicialmente permitia
o compartilhamento de fotos, no formato quadrado, em que o usudrio podia optar
pela escolha de um dos quatro filtros disponiveis para a edicdo de imagens, nos
remetendo ao uso das Polaroids e fotos impressas. Dentre as permissées que a midia
social oferecia estavam: curtir, compartilhar e comentar as imagens enviadas a rede
pelos seguidores.

Segundo a plataforma de pesquisa e dados corporativos Statista, em pesquisa
realizada até o més de abril de 2020, o Brasil ja ocupa o terceiro lugar de paises com o
maior numero de usuarios desta rede social, com 82 milhdes, ficando atras apenas dos
Estados Unidos e india. Contudo, dentro deste dado pode-se inferir que existem perfis
de diversas naturezas e nao apenas pessoais, mas ainda assim, este € um numero
expressivo que leva a reflexdo sobre o fluxo de informacbes e imagens a que temos
acesso e ao qual participamos direta ou indiretamente.

No ano de 2016, surge uma nova ferramenta disponivel no aplicativo, o Story. Como o
préprio nome ja diz, proporciona a capacidade de “fazer” suas préprias historias da
vida real, que desaparecem depois de um periodo de 24 horas. Segundo o portal de
noticias do G1, mais especificamente no dia 02 de agosto de 2016, o objetivo era o de
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permitir que os usuarios compartilhassem um contelddo instantaneo. Este fato
possibilitou uma reafirmacdo da importancia do instantaneo no ambiente digital. O
proprio nome Instagram vem da juncao de: Instant Camera + Telegram, de acordo
com Coelho, do site Techtudo. Fato curioso de se pensar é que na biografia de seu
perfil virtual, a empresa se define como “Bringing you closer to the people and things
you love”, ou seja, “Aproximando vocé das pessoas e coisas que vocé ama”. Dessa
forma, a primeira provocacdo para mediar esse percurso é: sera que o instantaneo
realmente nos aproxima das pessoas e coisas que amamos? (Figura 1).

Figura 1 — Pagina inicial do perfil do Instagram
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Interessa-nos pensar o Instagram a partir do momento em que levamos em
consideracdo que a plataforma é “alimentada” com conteddo imagético que
majoritariamente se refere a vida das pessoas. Estar no Instagram é sindnimo de
produzir conteudo, e produzir contelddo é projetar a sua prépria vida como fonte de
consumo e entretenimento. Desde o acordar até o anoitecer tudo passa a ser digno de
registro, e a imagem que um dia fora considerada “sagrada” insere-se em um ciclo
vicioso de exposicao, no qual ela precisa ser exibida, pois é dessa maneira que ela
agrega sentido a sua existéncia.
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Assim, para iniciar esta discussao é possivel citar brevemente o pensamento de Flusser
(1985, p.40), que aborda a maneira pela qual o interesse dos homens é transferido do
mundo objetivo para o mundo simbdlico das informacdes. Em seu trabalho, ele realiza
uma andlise sobre a fotografia produzida por cameras fotogréficas, mas podemos
relacionar suas reflexdes ao ambiente digital, pois esse deslocamento faz com que “...
o viver passa a alimentar aparelhos, e ser por eles alimentado” (ibidem).

No contexto digital, vale mais a exposicdo da imagem do que a entender como
merecedora de admiracéo e poupa-la de sua apresentacéo. E fundamental trazer para
esta discussao a referéncia ao conceito de “valor de culto”, e sobre este Benjamin diz,
em “A obra de arte na era de sua reprodutibilidade técnica”

O que importa, nessas imagens é que elas existem, e nao que sejam
vistas. O valor de culto, como tal, quase obriga a manter secretas as
obras de arte: certas estatuas divinas somente sao acessiveis ao sumo
sacerdote, na cella, certas madonas permanecem cobertas quase o
ano inteiro, certas esculturas em catedrais da Idade Média sao
invisiveis, do solo, para o observador. A medida que as obras de arte
se emancipam do seu uso ritual, aumentam as ocasides para que elas
sejam expostas. (1995, p. 4)

Ainda segundo Walter Benjamin (ibidem), o valor de culto comeca a recuar com a
fotografia, pois a pintura ndo pode ser alvo de uma observacao coletiva, é necessario
manter a sua aura e a contemplacéo individual da obra. Ele faz referéncia a resiliéncia
do valor de culto e sua relacdo com a sociedade, pois é o que reflete historicamente a
sua cultura. Ainda no inicio da histéria da fotografia o valor de culto encontra espaco
com os retratos, que cumpriam a funcao de “eternizar” e exaltar as antigas geracgoes,
faziam alusao a saudade dos que partiram.

Pode-se observar que o valor de culto tenha um recuo ainda mais expressivo com a
chegada da fotografia digital, claro que dentro das devidas propor¢des e ainda
resguardando sobre as excecbes. No momento em que citamos este recuo
concordamos com a proposicao benjaminiana de que a fotografia acentua o valor de
exposicao. O corpo na cultura digital tem a funcao de se fazer ser visto e nao faz
sentido algum se ndo for exposto, é a negacao do eterno e a reafirmacao do efémero.
E isso reforca os valores da cultura ocidental contemporanea, uma cultura que exalta
o presente e que nega o momento da morte. O instantaneo tornou-se sindnimo de
bom, justamente por essa pressa de se viver todas as possibilidades oferecidas, e
assim, hda a contraposicao entre o valor de culto da fotografia e o ambiente digital.
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Observa-se também a transformacao da légica do ser visto, pois anteriormente quanto
mais visto menos valor de culto, e agora, ser mais visto significa dar valor a algo, pois
s6 é reconhecido o que é visto. Benjamin (1955, p.12) vai dizer que as massas buscam
por distracao na obra de arte e que esta seria objeto de diversao. Logo, o
comportamento do individuo, em relacao a imagem, vai sendo conduzido de maneira
a cumular um valor de exposicdo que agregard sentido a existéncia da fotografia.
Sendo assim, ndo seria espantoso se a citacao de Benjamin, a seguir, fosse interpretada
fazendo alusao a presenca da imagem no ambiente digital:

A massa é a matriz da qual emana, no momento atual, toda uma
atitude nova com relacdo a obra de arte. A quantidade converteu-se
em qualidade. O numero substancialmente maior de participantes
produziu um novo modo de participacao. O fato de que esse modo
tenha se apresentado inicialmente sob uma forma desacreditada nao
deve induzir em erro o observador. Afirma-se que as massas
procuram na obra de arte distracao, enquanto o conhecedor a
aborda com recolhimento. Para as massas, a obra de arte seria objeto
de diversao, e para o conhecedor, objeto de devocao. (ibidem)

Em seu artigo, Mirzoeff (2016 p.747) estabelece relacdo com o conceito de visualizar,
e descreve que “visualizar é produzir visualidade, ou seja, fazer os processos da histéria
perceptiveis a autoridade”. E é esta reivindicacdao do direito a ver e ser visto que vai
conferir a autorizagao para esse visualizar.

Com o surgimento de cada nova plataforma existem diversas possibilidades de que
cada uma delas seja construida e explorada pelo seu publico. E dessa forma, com o
objetivo de permitir o rapido compartilhamento de imagens online, surgiu o
Instagram. Inicialmente, ndo havia diferenciacao entre os usudrios uma vez que todos
partiam do mesmo ponto, o de inserir-se nas redes. Neste caso, a l6gica de construcao
das relacdes no aplicativo foi a seguinte: quanto maior a quantidade de curtidas e
seguidores seu perfil obtiver mais vocé merece ser visto.

Em 2019, conforme o G1 noticiou em 17 de julho daquele ano, a plataforma passou a
fazer testes no Brasil, um dos paises que mais interage com o aplicativo, com a
intencao de que seus usuarios priorizassem as historias que sao contadas dentro da
rede social. Entre os testes, foi feito o de retirar o nimero de curtidas das publicacoes
uma vez que, dentro de um ciclo vicioso, o usudrio é coagido a pensar que sua
definicdo como pessoa é ditada por quem ele é dentro da rede, vinculando sua

ISSN 2175-8212 - Anais do 29° Encontro Nacional da Associacao Nacional de Pesquisadores em Artes Plasticas.
[recurso eletronico]. RODRIGUES, Manoela dos Anjos Afonso; ROCHA, Cleomar (Orgs). Goiania: Anpap, 2020.

2766



aceitacao social a sua aceitacdao pessoal. A relagao feita a partir dessa conclusao é
simples, vocé é o préprio conteudo, logo, se ele nao é bem-sucedido tampouco vocé
como individuo seja. Assim, aquilo que outrora foi criado para aproximar, afasta-nos
de nés mesmos.

Recorremos entdo ao pensamento de Mirzoeff para dar continuidade a esta analise
quando ele discorre sobre o direito a olhar:

Visualidade é uma palavra antiga para um projeto antigo. Nao é um
vocabulo tedérico da moda significando a totalidade de todas as
imagens e dispositivos visuais, mas é na verdade um termo do inicio
do século XIX que faz referéncia a visualizacao da historia. Esta pratica
deve serimagindria ao invés de perceptual, porque o que esta sendo
visualizado é demasiado substancial para que qualquer pessoa
individual o veja, e é criado a partir de informacdes, imagens e ideias.
Esta habilidade para compor uma visualizacdo manifesta a
autoridade do visualizador. Por sua vez, a autorizacao da autoridade
requer renovacdo permanente, a fim de ganhar o consentimento
como o “normal” ou cotidiano, porque sempre ja é contestada. (2016,
p. 746-747)

As visualidades construidas historicamente reforcam um processo de legitimacao das
relacdes de poder, portanto, no ambiente digital nao seria diferente. Assim,
adaptando para este contexto, se fazer ser visto é o que confere autoridade a alguém
na rede. Como exemplo disso temos a criacao do termo digital influencer, aquele que
é capaz de influenciar outros no ambiente digital.

Quem pode falar? Logicamente, aquele que é considerado relevante o suficiente para
definir e classificar, a partir de uma relacdo puramente politica e pautada sobre os
processos de estetizacao. A respeito desse processo de dominacao simbélica Mirzoeff
(2016, p.748) define como complexos de visualidade, sendo compostos pelas etapas
de: classificar, separar e estetizar. Diante disso, é possivel vincular esse conceito as
redes sociais e ao ambiente digital visto que ha a transposicao de estruturas de
dominacao e a apropriacao deste novo contexto.

Ao individuo que alcancou a posicao de influenciar os demais na rede é concedido o
poder de determinar o ‘belo’, o ‘estético’ e consequentemente os padrdes a serem
seguidos. Neste caso, um dos pontos a ser citado, é a legitimacao de padrdes de beleza
por personalidades de maior visibilidade no ambiente digital. Uma peca de roupa,
uma pose, determinado formato de corpo, uma cor de esmalte e entre outros
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atributos, estao sujeitos a serem categorizados. Consequentemente, 0s sujeitos sao
classificados segundo as categorias estabelecidas e, com base na estetizacdo, se
instituem como dignos de verem e serem vistos.

Para investigar, serdo associadas projecoes que se formam por meio das fotografias
postadas por personalidades influentes na rede e que se destacam entre os perfis
brasileiros com grande quantidade de seguidores. Deste modo, sera feita uma breve
andlise de comentdrios selecionados, feitos por seguidores dos perfis em questao, a
fim de entendermos como essa relacdo se desdobra no ambiente. Além de observar
se 0s usudrios enxergam uma influéncia proveniente da legitimacao de poderes a fim
de dizer e visualizar o que é definido como esteticamente belo.

Este tema certamente contém muito a ser explorado, e para nao o abordar sem um
aporte referencial e visual serdo apresentadas algumas imagens com o objetivo de
tornar mais claras as reflexdes formadas, que ainda sdo poucas em relacdo a dimensao
do assunto. Por meio de uma analise do consumo desse conteudo, serd enfatizado o
processo de como sao lancados olhares sobre as imagens e ndo apenas como elas se
projetam para ser.

As imagens a seguir foram buscadas a fim suscitar questionamentos, contrapondo a
relacdo daqueles que conquistaram seu espaco de falar/visualizar e dessa forma
constroem as visualidades online, conhecidos como “famosos” ou digital influencers.
E também, daqueles que procuram a autonomia sobre seu direito de ver sendo vistos,
que abordarei como “desconhecidos” da internet. Para os digital influencers, foram
visitados perfis de maior visibilidade no Brasil. Posteriormente, veremos que para
representar os “desconhecidos” da internet foi utilizada a ferramenta de hiperlink
chamada hashtag, que possibilita relacionar seu conteido a outros que abordam o
mesmo assunto a fim de proporcionar maior alcance de visualizacdo de um tema.
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Figura 2 — Foto e comentarios do perfil do Instagram da atriz Bruna Marquezine
Fonte: https://www.instagram.com/p/BzJGKTRgGOI/?utm_source=ig web copy link

O exemplo acima (Figura 2) é uma fotografia retirada do perfil da atriz brasileira Bruna
Marquezine. Na imagem, é possivel observar o comentdrio de uma internauta,
@cell4h, que expressa o desejo de que seu corpo se pareca com o da atriz:
uma imagem que olha para seu receptor e ao devolver o olhar para a imagem a
receptora desta mensagem expressa aquilo que a imagem revelou sobre ela mesma.
O corpo da atriz, na fotografia, poderia ser visto de forma simples, sem nenhum
significado vigente, apenas como uma representacdo, mas constata-se que na
verdade faz referéncia ao padrao de beleza vigente. A posicao de destaque e
visibilidade outorgam a atriz a permissao de definir o que é tido como estético.

Ou também na Imagem 3, uma foto postada pela atriz Marina Ruy Barbosa vestindo
uma roupa nao muito comum de ser vista nas ruas. Nos comentdrios hd uma “chuva”
de elogios e, dentre eles, o de @joseliap15 que expressa justamente o raciocinio que
aqui discutimos, aquele que possui o direito de determinar padrdes. “Egua ma, se eu
vestir, povo aqui no Ceara joga pedra... Al ela vestir e fica deslumbrante”. Outro
comentario a ser ressaltado estd presente em resposta a fotografia da atriz e
apresentadora Giovanna Ewbank (Figura 4), na qual ela exibe um anel e a internauta
diz “Olha ndo gosto de anel, mas esse seu e mega hiper linderrimo”, assim novamente
reforcamos o argumento apresentado.
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Figura 3 - Foto e comentarios do perfil do Instagram da atriz Marina Ruy Barbosa
Fonte: https://www.instagram.com/p/B1KTxSgpzbR/?utm_source=ig_web_copy_link
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Figura 4 - Foto e comentarios do perfil do Instagram de Giovanna Ewbank
Fonte: https://www.instagram.com/p/B4nLaOXp1oD/?utm_source=ig_web_copy_link
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As poses e sua reprodutibilidade abordam outro ponto que pode ser colocado em
discussao. Pois serao novamente reproduzidas tecnicamente por aqueles que buscam
a autonomia de serem vistos a partir de um individuo que ja obteve a permissao de
defini-las. A reproducao, portanto, é o que vai lhes assegurar o seu direito a ver.

Uma das ferramentas que os usuarios do aplicativo tém a sua disposicao sao as
hashtags, que tem por objetivo conectar as imagens por assunto e permitir que mais
pessoas tenham acesso ao conteudo produzido ao selecionar o hiperlink. Dessa
maneira, foram escolhidos dois tépicos cotidianos para analisar a interacdo dos
“desconhecidos” da internet e se ha uma reprodutibilidade ou ndo das imagens
posadas, em comparacao as imagens registradas por personalidades conhecidas na
rede social Instagram.

O primeiro exemplo é uma associacao feita a critério de reflexdao, ndo sabemos ao certo
se a pose reproduzida precedeu ou ndo a fotografia postada online pela atriz Bruna
Marquezine (Figura 5), mas pode-se constatar o fato de que ela foi e continua sendo
produzida por celebridades e, consequentemente, reproduzida por “desconhecidos
dainternet”. (Figuras 6 e 7).

brunamarquezine @ - Seguindo
brunamarquezine % Que eu nunca
perca a minha alegria

De viver, de ser, de estar... @
(desejo o mesmo pra vocé)

#tbt #noronha
Foto @raul

95 sem

@

ﬁ Jjadyfferraz @ylanemoura olha ai
0 maid dos meus sonhos. Pede
praelamedar A P S

48 sem Responder
lh laleskavignoli @maralindalinda ©

oQd A

“ Curtido por danielatavora e
outras 1.836.589 pessoas

Adicione um comentario..

Figura 5 - Foto e comentarios do perfil da atriz Bruna Marquezine
Fonte: https://www.instagram.com/p/Bd 1NIVTFxFP/?utm_source=ig_web_copy_link
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julyglaycebs - Seguir
Maria Farinha Beach

julyglaycebs Que venha a temporada
das flores e das idas ao mar. Setembro
| = | chegou com chuva e sol para que as
flores voltem a desabrochar a’e
&

X7 .
—_—ehe. A 5 N
"'ﬁ #september #sunday #primavera

#naareia #pelesalgada #mermaid
#meninasdomar #debiquini
#goodvibes #blessed #happy

10 sem

@ lojalih Lindazaaa ®

10 sem 1curtida Responder

a

——  Verrespostas (1)

oQd N

. Curtido por iza.bebela e outras 49 pessoas

Adicione um comentério...

RO

Figura 6 — Foto encontrada por meio da hashtag #naareia
Fonte: https://www.instagram.com/p/B15FyfwHSzF/?utm_source=ig_web_copy_link

raissa.fernanda19 « Seguir
Praia Do Pepe - Barra Da Tijuca (R))

ﬂ raissa.fernanda19 Um mergulho no
“w

paraiso. @G
#praia #naareia #modelo
16 sem
0 _fernandadpinheiro Lindaaaa o

16 sem 1curtida Responder

——  Verrespostas (1)

oQud N

{v Curtido por victorhenriqd5212 e
outras 33 pessoas

Adicione um comentario,

Figura 7 — Foto encontrada por meio da hashtag #naareia
Fonte: https://www.instagram.com/p/BOPLKTSnZxi/?utm_source=ig_web_copy_link

As figuras 6 e 7 foram encontradas por meio do uso da hashtag #naareia e, apesar das
diferencas com a fotografia anterior, ao observa-las podemos ver que da mesma
maneira que a figura 5, as mulheres em cena estdo sentadas sob suas pernas, todas
olham e sorriem para a frente. As duas ultimas, dentro do raciocinio da reproducao
daquilo que foi definido como bonito e bem-sucedido, tentam se enquadrar dentro
da perspectiva “do que vocé precisa para ser visto?”. Seriam as curtidas, as hashtags, a
prépria postagem, a pose, os comentarios que elogiam e a soma de todos esses fatores
obtidos por meio da fotografia.
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@ juulianapaiva & « Seguir

”‘ sorrisojupaiva Amo demais @

@ sorrisojupaiva Que barriguinha,
Woin®

‘ tiagot228 Nossa que princesa
mulher gata Nossa que delicia de
mulher olhar Que abriga e esse
corpo vc e uma deusa delicia

. My marcosmarcos3401 56 me tortura
L 4 4 4

Curtido por humorjudrigo e
outras 88.490 pessoas

Figura 8 — Foto e comentarios do perfil da atriz Juliana Paiva
Fonte: https://www.instagram.com/p/B1FR4Vcnl4L/?utm_source=ig web copy link

soadrii « Seguir

soadrii Cansei ... rsrs

#4km #caminhar #walk #everyweek
#goodmorning #serotonina
#nemdoeu #chegando #suada
#masfeliz #comeceiodiabem
#sempresorrindo Feversmile
#eueeumesma #noelevador #saude
#vida #queromorrervelhinha
#cuidandodemim

® @

G anamluz Tenho que fazer isto th!

e « anamluz @

@ il [

Curtido por ssilvarefson e
outras 56 pessoas

Figura 9 — Foto encontrada por meio da hashtag #Noelevador
Fonte: https://www.instagram.com/p/By5ENDAH5uY/?utm_source=ig_web_copy_link
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Ja nas figuras 8 e 9, ha duas cenas em que as poses se relacionam por semelhanca. A
figura 8 foi coletada do perfil da atriz Juliana Paiva, uma das personalidades brasileiras
gue possui grande niumero de seguidores em sua pagina, e a figura 9, foi encontrada
ao buscar pela hashtag #noelevador. A reproducao da mesma pose, posicao do celular,
e até a face se relacionam ndo somente entre esses dois exemplos, mas também aos
demais que aparecem quando procuramos por essa hashtag no aplicativo (Figura 10).

< #noelevador

Figura 10 - Print capturado da busca #Noelevador
Fonte: https://www.instagram.com/explore/tags/noelevador/

De maneira alguma, deseja-se inferir que os precursores dessa influéncia sdo
especificamente as personalidades mostradas acima ou generalizar as personalidades
conhecidas digitalmente como responsaveis por tal fenbmeno. O objetivo é
evidenciar a reproducao de um comportamento padrao que espelha a cultura em
vigéncia e a relacdo com os corpos, que ocorre, ndao sé agora, mas ao longo do
percurso histérico da plataforma. Pode-se ainda tracar um paralelo quando Benjamin
cita o ator cinematografico:

ISSN 2175-8212 - Anais do 29° Encontro Nacional da Associacao Nacional de Pesquisadores em Artes Plasticas.
[recurso eletronico]. RODRIGUES, Manoela dos Anjos Afonso; ROCHA, Cleomar (Orgs). Goiania: Anpap, 2020.

2774



Hoje, essa imagem especular se torna destacavel e transportavel.
Transportavel para onde? Para um lugar em que ela possa ser vista
pela massa. Naturalmente, o intérprete tem plena consciéncia desse
fato, em todos os momentos. Ele sabe, quando esta diante da
camara, que sua relacao é em ultima instancia com a massa. E ela que
vai controla-lo. E ela, precisamente, ndo esta visivel, ndo existe ainda,
enquanto o ator executa a atividade que sera por ela controlada. Mas
a autoridade desse controle é reforcada por tal invisibilidade. (1995,

p.7)

Logo, mais uma vez ressalta-se o argumento utilizado no inicio das reflexdes deste
artigo, quanto a atualidade do tema e dos conceitos de Benjamin e Mirzoeff. Assim, a
partir do momento em que as fotos posadas sao projetadas para servir como fonte de
entretenimento ja existe uma atuacao desde o instante de seu registro. O publico
receptor, ainda que nao esteja presente no momento de producao, guia o modo como
posamos e somos capturados pelo obturador da camera pois no final das contas o
importante é que aimagem seja vista pelo maior numero de pessoas possivel.

E possivel afirmar que a rede social Instagram pode ser caracterizada como parte
componente do universo fotografico contemporaneo, uma vez que passa a
ressignificar a comunicacdo por meio de imagens e viabiliza um comportamento
especifico a fim de manter ou conquistar posicao de destaque quanto a visualizagado.

Estar no universo fotografico implica viver, conhecer, valorar e agir
em funcao de fotografias. Isto é: existirem mundo-mosaico. Vivenciar
passa a ser recombinar constantemente experiéncias vividas através
de fotografias. Conhecer passa a ser elaborar colagens fotograficas
para se ter “visdo de mundo”. Valorar passa a ser escolher
determinadas fotografias como modelos de comportamento,
recusando outras. Agir passa a ser comportar-se de acordo com a
escolha. Tal forma de existéncia passa a ser quanticamente
analisavel. Toda experiéncia, todo conhecimento, todo valor, toda
acdo consiste de bits definiveis. (FLUSSER, 1985, p. 36)

O fundamental é aquilo que se torna viral, o que reflete a transformacao das relacdes
sociais e o deslocamento de nossa prépria autonomia, onde somos ditos sobre quem
somos na busca pela nossa identidade.
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CONSIDERACOES FINAIS

Portanto, para finalizar reafirmamos que estudar imagens nao se limita apenas a
entender suas propriedades, mas também envolve a compreensdo de que relacdes e
interacdes sociais sdo moldadas por elas. E compreender que as imagens afetam as
percepcdes sobre o mundo, sobre nds mesmos e sobre nossas acées (SERVIO, 2014,
p.201), e esta é justamente a relevancia do campo da cultura visual. Neste estudo, é
importante ressaltar que as imagens ndo possuem apenas uma significacdo exclusiva,
mas que sao signos abertos a contribuicao constante de seu espectador e estao
sujeitas a diferentes interpretagodes.

Assim, com base nas imagens analisadas, uma das possiveis conclusdes é de que
projetamos a ndés mesmos para que possamos existir, dentro de uma ldgica
comunicacional e do fluxo de circulacao de informacdes verbais e nao-verbais. E a
capacidade do homem de transmitir e guardar informagdes nao apenas herdadas, mas
também adquiridas, da-se o nome de cultura (FLUSSER, 1985, p.26). O anseio em
manter-se dentro desse sistema e de pertencé-lo, onde a estética e a classificacdo
imperam, € uma tentativa de suprir um desejo de produzir visualidades e fazer
processos historicamente conheciveis.

Vocé, ou seu grupo, permite que um outro te encontre, e ao fazé-lo,
vocé encontra tanto o outro quanto a si mesmo. Isso significa
requisitar o reconhecimento do outro a fim de ter um ponto de
partida para reivindicar um direito e determinar o que é certo. E a
reivindicacdo a uma subjetividade que tem autonomia para
organizar as relacdes do visivel e do dizivel. (MIRZOEFF, 2016, p. 746)

A medida que olhamos e somos olhados, s6 tem o direito de ver aquele que faz de
tudo para se manter dentro desse sistema. No ambiente digital é aquele que faz um
perfil, posta fotos, acompanha, curte o contetddo de seus seguidores, cumpre todos os
requisitos anteriores e utiliza o ambiente com a funcao de ampliar as interagcdes
sociais. A necessidade de vermos e sermos vistos gera uma necessidade de enxergar
o mundo por meio da tela escura de um celular.

As redes sociais criam e legitimam relacdes de poder, e em concordancia com Flusser
(1985, p.27) “nao mais quem possui tem poder, mas sim quem programa informacoes
e as distribui”. Assim, o valor de exposicdo, de certa forma, reitera um valor de culto
aqueles que conseguem provar ser dignos de serem vistos, e assim sdo classificados
devido as suas estetizacdes, que conhecemos como celebridades e digital influencers.
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O instantaneo tornou-se sindbnimo de bom, justamente pela pressa de vivenciar a
tudo.

Portanto, contrapomos aqui o valor de culto as interacbes nas redes sociais
estabelecidas por meio da imagem. J& que por meio de uma tentativa de obter
autorizacao o sujeito que reivindica seu direito de ver e ser visto no ambiente digital
reproduz tecnicamente as fotografias. Ha, assim, a perda do carater de unicidade e a
substituicao por uma existéncia serial de imagens que se atualizam e sao apropriadas
a diferentes contextos.
Na medida em que ela multiplica a reproducao, substitui a existéncia
Unica da obra por uma existéncia serial. E, na medida em que essa
técnica permite a reproducdo vir ao encontro do espectador, em
todas as situacbes, ela atualiza o objeto reproduzido.
(BENJAMIN, 1985, p.2)

Dessa forma, observa-se também a transformacao da légica do ser visto uma vez que
anteriormente, com base na obra de Benjamim (idem), quanto maior a exposicao da
imagem menor se tornava seu valor de culto. E agora hd arelagcao inversa das imagens,
ser mais visto significa dar valor a algo, pois s6 é reconhecido o que é visto.
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